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Immobilien- und Arealentwicklung

ERLEBNISRAUME

Das Bedirfnis nach lebenswerten, nach-
haltigen und gesunden Rdumen und Orten
pragt die Entwicklung von Arealen, Immo-
bilien und Objekten. Diese definieren sich
zukiinftig nicht mehr Gber Infrastrukturen
und zeitgendssische Architektur, vielmehr
geht es um die Schaffung von Resonanz-
erfahrungen, Erlebnisraumen und mehr
Lebensqualitat.

Die Zukunft ist gepragt von den
Menschen und ihren Bediirfnissen
nach Interaktion, Community, Lernen,
Lebensqualitdt und Transformation.
Mobilitat wird als Normalzustand
empfunden und das Co-Prinzip zum
Selbstverstiandnis. Das Bediirfnis

des Menschen nach Resonanz, nach
Begegnungen mit dem Echten steht
dabei im Fokus. Die Herausforderung
dabei ist, dass perfekt auf die indivi-
duellen Bediirfnisse optimierte Erleb-
nisse zwar richtig wirken, sich aber
nicht menschlich anfiihlen. Vielmehr
geht es darum, Menschen wirklich

zu beriihren.

Im Einklang mit der Welt von Morgen
Vielleicht morgen reicht heute nicht mehr
aus, Zukunft ist jetzt uns fordert Entschei-
dungen von uns. Doch wie wird sich die
Gesellschaft, die Wirtschaft und auch die
Umwelt verandern, welche relevanten
Einflussfaktoren gibt es uns wie miissen
diese in der Immobilienentwicklung be-
ricksichtig werden? Um diese Fragen

zu beantworten setzt Quant bei der Ent-
wicklung von Projekten die durch das
Zukunftsinstitut hergeleiteten Megatrends
und Subtrends ein. Diese geben relevan-

te Hinweise darauf, wie sich die Gesell-
schaft, die Wirtschaft und die Umwelt
langfristig entwickeln kénnten. Durch
Beriicksichtigung dieser Megatrends ist es
uns moglich, zukunftsorientierte Strate-
gien zu entwickeln und Potenziale zu iden-
tifizieren, die mit der Welt von morgen in
Einklang stehen.

Sei es ein rohes Gebiude, ein Stiick
Land, ein aussergewd6hnliches Objekt
oder ein Areal mit herausragenden
Eigenschaften — eines haben alle
gemeinsam: Jeder «Ort» ist absolut
einzigartig und verlangt nach einer
eigenen Vision und einem individuel-
len Konzept. Die Betrachtung des Ortes
aus verschiedenen Sichtwinkeln beste-
hend aus Fakten der Historie sowie der
Gegenwart schafft ein erstes Verstand-
nis und definiert den Rahmen des Recht-
lichen und Méglichen innerhalb der
Dimensionen Raum und Inhalt.

In Co-Kreation mit unseren Kunden
entwickeln wir Projekte ganzheitlich und
langfristig und stellen sicher, dass diese
6konomisch erfolgreich sind und gleich-
zeitig hochsten sozialen Anspriichen
gerecht werden. Dabei sind wir immer
auf der Suche nach dem attraktivsten
Markt und der idealen Nische und der
Antwort auf die Frage:

Was ist das Beste fiir diesen Perimeter?



Erlebnisraume

Physischen Orte gewinnen immer mehr
an Bedeutung

Die Standortgemeinde, die Region und
den Kanton ist hochst relevant fiir eine
zukunftsfahige Entwicklung. Soziale,
okonomische und 6kologische Krafte
sowie geltende Gesetzgebungen,
zukunftsgerichtete Strategien und terri-
toriale Besonderheiten schaffen dabei
Grundlagen fiir mégliche Entwicklungs-
ansatze.

Potenziale analysieren und Chancen
identifizieren

Die Durchfiihrung einer fundierten Markt-
analyse ist unerlasslich, um das Poten-
zial des Areals richtig einzuschatzen und
eine wettbewerbsfahige Positionierung

zu entwickeln. Dabei werden sowohl die
relevanten Megatrends sowie aktuellen
Markttrends als auch die Bediirfnisse der
potenzieller Kundengruppen untersucht,
um Chancen fiir differenzierende Angebo-
te zu identifizieren.

Eine Vision teilen und gemeinsam
umsetzten

Die Formulierung einer klaren Identitat
und Strategie stellt die Weichen fir die
Realisierung des Entwicklungsszenarios.
Die Strategie sollte die Vision fiir die Ent-
wicklung des Areals widerspiegeln und die
grundlegenden Werte und Ziele festlegen,
die bei der Umsetzung verfolgt werden
sollen. Eine greifbare Identitat dient nicht
nur als Orientierungshilfe fiir die Entschei-
dungstrager, sondern auch als Kommuni-
kationsinstrument nach aussen. Es ermdg-
licht es, das Areal gegeniiber potenziellen
Investoren, Partnern, Bewohnern und der
Offentlichkeit deutlich zu positionieren
und Vertrauen sowie Glaubwirdigkeit auf-
zubauen.

Schaffung von Transparenz und
Vertrauen durch Fingerspitzengefiihl
Essentiell fiir den Erfolg eines Projektes ist
die frihzeitige und kontinuierliche Ein-
bindung der Stakeholder in den Entwick-
lungsprozess. Dies fordert nicht nur die
Akzeptanz und Unterstiitzung fiir das Pro-
jekt, sondern erméglicht es auch, wert-
volles Feedback zu erhalten und potenziel-
le Konflikte frihzeitig zu erkennen und zu
|6sen.

Konsequenz bis ins Detail

Die Erarbeitung eines umfassenden Um-
setzungsplans, der die konkreten Ziel-
setzungen, Massnahmen, Verantwortlich-
keiten und Zeitplane fir die Realisierung
festlegt, dient als eine Art Gibergreifender
«Masterplan». Dieser dient der konse-
quente Priorisierung und vorausschau-
enden Ressourcenplanung zur Effizienz-
steigerung sowie Sicherstellung einer
erfolgreichen Umsetzung des Projekts.
Flexibilitat und Agilitat sind ebenso
wichtig und den Plan bei Bedarf anzupas-
sen, um auf Veranderungen und unvorher-
gesehene Herausforderungen reagieren zu
kéonnen. Die erfolgreiche Umsetzung des
Entwicklungsplans erfordert eine enge
Zusammenarbeit aller beteiligten Akteu-
re sowie eine effektive Koordination der
verschiedenen Projektphasen. Darliber
hinaus ist eine kontinuierliche Evaluation
und Uberpriifung der Ergebnisse und des
Fortschritts erforderlich, um sicherzu-
stellen, dass die definierten Ziele erreicht
werden. Nur so kann eine nachhaltige
und zukunftsfahige Entwicklung gewéahr-
leistet werden, die das volle Potenzial der
Immobilie oder des Areals ausschopft,
den Bediirfnissen der gegenwartigen und
zukiinftigen Generationen gerecht wird
und damit eine innovative Strahlkraft ent-
wickelt.



Auszug Projekte Immobilien- und Arealentwicklung mit Relevanz

REFERENZEN

Flims Floris

Umfassende Planung fiir ein Serviced
Apartment Resort in Flims mit Fokus auf
Hospitality-Angebot und innovative Be-
herbergungsformen. Erstellung Nutzungs-
evaluation und Strategische Roadmap fiir
die Entwicklung eines Serviced Apart-
ment Resorts inkl. Betriebs- und Business-
planung, Konzeptvertiefung, Betriebs-
konzept inkl. Entwicklung alternativer
Finanzierungsmodelle.
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Rheinwald Resort

Entwicklung eines Leuchtturm-Resorts
in Rheinwald zur Starkung der lokalen
Infrastruktur. Erstellung einer Nutzungs-
evaluation inkl. strategische Roadmap
und Businessplanung.

Rifugio by Cervo Téasch

Erstellung einer Machbarkeitsstudie fir
die zukiinftige Nutzungsidee: Mit dem
Erwerb des ehemaligen Hotels Walliser-
hof und benachbarten Flachen soll ein
innovatives Konzept entstehen fiir einen
neu konzipierten Community-Komplex
inkl. Empfang- und Transfererlebnis,
Hospitality und Gastronomieangeboten
sowie Logistik und Parkmaoglichkeiten.

Werkmatt

Erarbeitung detaillierte Nutzungsevalua-
tion fiir einen ausgewahlten Bereich des
Industrieareals Werkmatt im Sinne der
zukiinftigen Areal bzw. Standortentwick-
lung. Erstellung Businessplanung sowie
Konzeptvertiefung und -Detaillierung des
Projektes.




Quant Expertise

ZUKUNFT GESTALTEN

Als Individuen und Unternehmungen wie
auch Organisationen sind wir Tag fiir
Tag gefordert: Globalisierung, Umwelt,
Gesellschaft, Demokratie und Techno-
logie — diese sich liberlagernde Krisen-
phanomene stellen uns vor immer neue
Herausforderungen.

Wie konnen Unternehmen die Herausfor-
derung Zukunft erfolgreich gestalten?
Der Wandel beginnt mit dem Entwickeln
eines Zukunftsbilds, das sich aus einem
tieferen Verstandnis der inneren Verfas-
sung einer Unternehmung und der aus-
seren Krafte der Markte ergibt. Solche
Zukunftsbilder setzen den Rahmen fir
neue Geschaftsmodelle, Marktpotenziale
und Wachstumschancen.

Dafiir beobachtet Quant kontinuierlich
die Verhaltensmuster der Konsumenten,
analysiert Zukunftstrends und versteht
die Werthaltung verschiedener Kulturen
und Communities. So vielfaltig und unter-
schiedlich die Kundenbediirfnisse und
Projekte sind, so stringent und konsistent
ist unser Leistungserbringungsprozess.
Jedem unserer Projekte liegt das Quant
Framework zugrunde. Diese integrale
Strategieentwicklung mittels eines hybri-
den Ansatzes richtet sich nach den drei
Phasen «Ausrichtung», «Konzeption» und
«Umsetzung». Unsere Strategie- und Ent-
wicklungsmethodik kombiniert transparent

die Paradigmen strategischen Manage-
ments mit den Paradigmen der Agilitat.
So erarbeiten wir kreative Lésungen und
objektive Entscheidungsgrundlagen.

Durch Interdisziplinaritat und Methoden-
kompetenz sind wir in der Lage, unter-
nehmerische Fragestellungen ganz-
heitlich und strukturiert zu bearbeiten.
Dabei fokussieren wir unser Know-how
und Engagement auf folgende Kompe-
tenzbereiche:

— Strategieberatung

— Tourismus

— Immobilien

— Markenentwicklung

— Hospitality

— Investoren- und Betreibersuche,
Fundraising

Durch die Integration des spezifischen
Wissens unserer Kunden entstehen krea-
tive Ideen, sinnhafte Lésungen und ob-
jektive Entscheidungsgrundlagen. Unser
Anspruch ist es, Werte zu schaffen und
Unternehmer:innen zu befdahigen, die
richtigen Entscheidungen fiir ihren Be-
trieb oder Organisation zu fallen, um die
Herausforderung Zukunft erfolgreich zu
gestalten.

Mochten Sie mehr iiber unser konkretes
Leistungsspektrum erfahren?

Let’s talk.

Quant AG

Via Nova 37
CH-7017 Flims Dorf
+41 81531 34 21
www.quant.swiss

Ivo Haldner
ih@quant.swiss
+4179 420 75 27
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